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ROZHODNUTIE

Vo veci namietok namietatel’a Creative Technology Ltd, 31 International Business Park, Creative Resource,
Singapur 609921, Singapur, zastupeného v konani spolo¢nostou JUDr. Radovan Repa, advokat, s. r. 0.,
Zahradnicka 16514/60, 821 08 Bratislava (d’alej ,,namietatel*) proti zapisu oznaéenia ,,ZIO* do registra
ochrannych zndmok, prihlaseného 18.6.2010 prihlasovatel'om IRDistribution, a. s., Ra¢ianska 71, 831 02
Bratislava, Slovenska republika (predtym IRDistribution, s.r.o., Palkovi¢ova 9, 821 08 Bratislava),
zastupenym v konani advokatom JUDr. Andrejom Dankom, Mlynské nivy 73/a, 821 05 Bratislava (d’alej
,.prihlasovatel) pod ¢islom spisu POZ 5436-2010 a zverejneného vo Vestniku Uradu priemyselného
vlastnictva Slovenskej republiky 7.9.2010, rozhodol Urad priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky
(dalej ,,arad*) podla § 32 ods. 3 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach takto:

namietky sa zamietaju.

Odo6vodnenie:

Proti zapisu slovného oznacenia ,,Z10* do registra ochrannych znamok, ¢islo spisu POZ 5436-2010 (d’ale;
,zverejnené oznacenie®), boli 6.12.2010 podané namietky tykajlce sa vietkych tovarov zverejneného
oznacenia.

Namietatel’ podal namietky v stlade s ustanovenim § 30 v spojeni s § 7 pism. a) zdkona ¢. 506/2009 Z. z. o
ochrannych znamkach.

Podanie ndmietok odovodnil tym, ze existuje pravdepodobnost’ zdmeny zverejnen¢ho oznacenia s jeho
slovnym oznacenim ,,Zii, ktoré je predmetom prihlasky ochrannej zndmky Spolocenstva ¢. 006831441 so
skorSim pravom prednosti, na strane verejnosti, ked’ze zverejnené oznacenie je s tymto ozna¢enim zhodné
alebo podobné a oznacenie namietatel’a je prihlasené pre zhodné alebo podobné tovary a sluzby ako
zverejnené oznacenie.

Uviedol, Ze spolo¢nost’ namietatel’a je jednym z najvyznamnejSich svetovych vyrobcov produktov digitalnej
zabavy (digital entertainment) pre osobné pocitace. Bola zalozena v Singapure v roku 1981 s viziou, Ze
multimédia spdsobia revollciu v sposobe, akym l'udia interagujt so svojimi osobnymi poéita¢mi. Od juna
roku 1994 st namietatel'ove akcie kotované na hlavnom verejnom trhu akcii Singapore Exchange.

Namietatel’ sa stal znamym vd’aka svojej zvukovej karte Sound Blaster a vd’aka odStartovaniu
multimedialnej revolucie, kde stale patri k $pi¢ke najmé vd’aka svetoznamemu radu digitalnych
audioprehravacov ,,ZEN*“. Oznacenie ,,Zii“ zacal pouZzivat’ pre d’al§iu generaciu technologickych produktov,
ktora nasleduje po ispeSnom rade vyrobkov ,,Zen*. Toto nové oznacenie bolo prijaté, aby oznacilo druhu
generaciu produktov ,,ZEN 11, PouZitie rimskych ¢isiel pre oznacenie novej generacie produktov je beznym
v elektrotechnickom a softwarovom priemysle.
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Namietatel’ sa d’alej venoval porovnaniu tovarov v triede 9, pre ktoré bolo prihlasené jeho oznacenie,
s tovarmi zverejneného oznaCenia a konstatoval, Ze vetky tovary zverejneného oznacenia spadaju do
rozsahu nim prihlasené¢ho oznacenia.

K porovnaniu samotnych ozna¢eni namietatel’ uviedol, Ze jeho oznacenie ,,Zii“ ma vysoku rozliSovaciu
sposobilost’, ktora je dana tym, Ze ide o vymyslent kombinaciu troch pismen, ktoré v slovnej zasobe
slovenského a ani inych jazykov nemaji ziadny vyznam. Vysoka rozliSovacia sposobilost’ tohto oznacenia je
v8ak podl'a neho dana tiez tym, ze v mysliach spotrebitel'ov sa spaja spolo¢nost’ namietatel’a s pismenom
»Z", ako so skratkou znamych vyrobkov namietatel'a v produktovom rade ,,Zen, pri¢om pismeno ,,Z* je
vyslovované ako ,,Zii*. Zverejnené oznacenie je pritom zna¢ne podobné s jeho oznacenim ,,Zii“, ked’Ze prvé
dve z troch pismen su v obidvoch porovnavanych oznac¢eniach tuplne zhodné.

Aj z fonetického hl'adiska st prvé dve pismena podl'a namietatel'a dominantné a vyslovuju sa Uplne zhodne
,»Zii* alebo ,,zi“. Tretie pismeno i v oznageni namietatel’a je z fonetického hl'adiska tiplne bezvyznamné,
pretoZe splyva s predchadzajucim ,,i“. Zverejnené oznacenie sa preto 1i$i od ozna¢enia namietatel’a iba
poslednym pismenom ,,0“, ktoré je z fonetického hl'adiska v porovnani s vysoko distinktivnym zvukom ,,zii*
alebo ,,zi““ len tazko postihnuteI'né. Pri rozhlasovej reklame nemusi byt nevyrazna koncovka ,,0* podl'a
namietatel’a spotrebiteI'mi vobec vnimana. Ti spotrebitelia, ktori budu vnimat’ koncové ,,0* si vS§ak mézu
mysliet, Zze ide o produktovy rad namietatela ,,Zii“, ktory obsahuje vylepSenia, a preto je pridand koncovka
,0“ alebo Ze ide 0 novy produktovy rad, ktory nadvazuje na Uspech radu ,,Zii*.

Podl'a namietatel'a pravdepodobnost’ zameny na strane verejnosti je znasobena skuto¢nost'ou, ze tovary, na
ktoré sa porovnavané oznacenia vztahuji, su absolitne zhodné. Tieto tovary budi predavané tej istej skupine
spotrebitel'ov, a to prostrednictvom tych istych distribu¢nych kanalov a s vyuZitim zhodného spésobu

a formy reklamy, prostrednictvom tych istych médii.

Z uvedenych skutoc¢nosti podl'a namietatel'a vyplyva, ze existuje redlna hrozba zdmeny zverejneného
oznacenia a ochrannej znamky namietatel’a na strane verejnosti a verejnost’ si bude spajat’ zverejnené
oznacenie s ochrannymi znamkami a pripadne aj tovarmi namietatela. Preto zverejnené ozna¢enie nemoze
plnit’ zakladna funkciu ochrannej znamky, ¢ize rozlisit’ tovary a sluzby jedného podniku od tovarov a sluZieb
iného.

Namietatel’ prilozil k ndmietkam doklad obsahujuci profil jeho spoloénosti, kde je uvedené, o aky typ
spolo¢nosti ide, predmet ¢innosti tejto spolo¢nosti a d’alsie tidaje a doklad obsahujdci spravu z 2.11.2010
0 tom, Ze namietatel’ v uvedeny def ohlasil produkt— reproduktory ZiiSound™T6, v zavere ktorej je tiez
struény opis spoloénosti, v ktorom sa spomina aj Vysoko uznavany produkt namietatel’a ,,ZEN® MP3“

a nasledne sa tu nachéadza udaj o tom, Ze ,,ZiiSound“, ,,ZiiO* a ,,ZEN* su ochranné zndmky alebo
registrované ochranné znamky namietatel'a v Spojenych Statoch americkych a/alebo inych krajinach.

Na zéklade uvedenych skutoénosti navrhol, aby urad prihlasku zverejneného oznacenia zamietol.
Listom Gradu z 21.2.2011 boli namietky odoslané prihlasovatel'ovi na vyjadrenie.

Prihlasovatel’ vo svojom vyjadreni doru¢enom uradu 28.6.2013 uviedol, Ze oznacenie namietatel'a bolo
zapisané ako ochrannd znamka do registra len pre sluzby v triede 35. Ochranna zndmka Spolo¢enstva
¢. 006831441 nie je zapisana pre Ziadne tovary Vv triede 9, ktorych zhodnost’ resp. podobnost’ s tovarmi
zverejnené¢ho oznacenia namietatel namietal.

Prihlasovatel’ uviedol, Ze zverejnené oznacenie je prihlasené vyluéne pre spotrebnu elektroniku. Oproti tomu
ochranna znamka Spoloc¢enstva ¢. 006831441 je zapisana pre rozne reklamné, propagacné a poradenské
sluzby. Aj ked’ rozdielne triedy, v ktorych su porovnavané tovary a sluzby zatriedené, sami o sebe nemusia
sved¢it’ o odliSnosti porovnavanych tovarov a sluzieb, v tomto pripade je zrejmé, Ze ide 0 na prvy pohl'ad
odliSné tovary a sluzby, zaradené do typovo odli$nych tried. Preto podl'a prihlasovatela nie je splnena
podmienka zhodnosti alebo podobnosti tovarov alebo sluzieb, na ktoré sa porovnavané oznacenia vztahuju.
Tato podmienka je pritom jednou z kumulativnych podmienok GspeSného uplatnenia ndmietok z dévodu
podla § 7 pism. a) zdkona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach.

Pre tplnost’ sa vSak vyjadril aj k posudeniu podobnosti samotnych oznaceni. Uviedol, Ze ochranna znamka
namietatel’a nie je zamenitel'na so zverejnenym oznacenim, pretoze obidve tieto oznacenia sii pomerne



kratke, pozostavaju len z troch pismen. Preto aj rozdiel len v jednom pismene sta¢i na to, aby porovnavané
oznacenia pre bezného spotrebitel'a boli rozlisiteI'né. Rozdielnost’ medzi porovnavanymi ozna¢eniami
spociva tak vo fonetickej ako aj vo vizualnej stranke. V ochrannej znamke namietatel’a ,,Zii* posledné dve
pismena foneticky splyvaju do jedného, kym vo zverejnenom oznaceni ,,ZIO* sa zreteI'ne vyslovi posledné
pismeno ,,0%, ¢im su tieto porovnavané oznacenia z fonetického hl'adiska vyrazne odlisné. Dostato¢nu
vizualnu odlisiteI'nost’” tychto oznaceni zabezpecuje skutocnost’, ze zverejnené oznacenie pozostava vyluéne
z vel’kych pismen, na druhej strane ochranna zndmka namietatel’a ,,Zii* obsahuje iba velké zaciatocné
pismeno a nasledujlce dve pismena st malé.

Celkove posudenie vizualnej, fonetickej a koncepénej podobnosti musi byt podla prihlasovatel’a zalozené na
celkovom dojme, ktory tieto oznacenia vytvaraju, pri zohl'adneni ich rozliSujacich a dominantnych prvkov.
Pri postdeni zverejneného oznacenia a ochrannej znamky namietatel’a z tychto hl'adisk je mozné dospiet’

k zaveru, ze ked’ze ide o kratke oznacenia, pozostavajice iba z troch pismen, zverejnené oznacenie

a ochranna znamka namietatel’a su dostato¢ne odlisné, a to svojim celkovym dojmom, ktory na strane
verejnosti vyvolavaji. Preto medzi nimi neexistuje pravdepodobnost’ zameny.

Na zaklade uvedenych skuto¢nosti prihlasovatel’ navrhol, aby boli namietky zamietnute.

Rozhodnutie iradu sa opiera o nasledovné skuto¢nosti a dovody:

Podl'a § 52 ods. 3 zakona €. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach urad rozhoduje na zaklade odovodnenia
podania a dokazov, ktoré boli i¢astnikmi konania predlozené.

Podla § 7 pism. a) citovaného zdkona sa oznacenie nezapiSe do registra na zaklade namietok podanych
podla § 30 majitel'om starSej ochrannej znamky, ak z dovodu zhodnosti alebo podobnosti ozna¢enia so
starSou ochrannou znamkou a zhodnosti alebo podobnosti tovarov alebo sluzieb, na ktoré sa oznacenie
a starSia ochrannd znamka vzt'ahuju, existuje pravdepodobnost’ zameny na strane verejnosti; za
pravdepodobnost’ zameny sa povazuje aj pravdepodobnost’ asociacie so starSou ochrannou zndmkou.

Podra § 4 citovaného zakona je na ticely tohto zakona starSou ochrannou zndmkou

a) ochranna znamka zapisana v registri ochrannych znamok Gradu so skor§im pravom prednosti,

b) medzinarodné ochranna zndmka s vyznacenim Slovenskej republiky so skor§im pravom prednosti,

c¢) ochranna zndmka Spolo¢enstva so skor§im pravom prednosti alebo so skor§im pravom seniority,

d) oznacenie, ktoré je predmetom prihlasky ochrannej znamky, ak bude zapisané ako ochranna znamka
uvedena v pismene a) alebo c).

V konani o ndmietkach bolo zistené, Ze prihlaska slovnej ochrannej znamky ,,Z10%, ¢islo spisu POZ 5436-
2010, proti ktorej namietky smeruju, bola podana 18.6.2010 prihlasovatel'om IRDistribution, a. s., Ra¢ianska
71, 831 02 Bratislava, Slovenska republika (predtym IRDistribution, s.r.o., Palkovi¢ova 9, 821 08 Bratislava)
a zverejnena vo Vestniku Gradu 7.9.2010 pre tovary v triede 9 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb.

Dalej bolo zistené, 7e namietatel’ Creative Technology Ltd, 31 International Business Park, Creative
Resource, Singapur 609921, Singapur je majitel'om slovnej ochrannej znamky Spolo¢enstva ,,Zii*

¢. 006831441 s pravom prednosti od 15.4.2008, ktora je zapisana pre sluzby v triede 35 medzinarodného
triedenia tovarov a sluzieb.

Z porovnania datumov prava prednosti zverejneného oznaéenia a ochrannej znamky namietatel’a vyplyva, ze
ochranna znamka namietatel’a ma skorSie pravo prednosti ako zverejnené oznacenie, a teda je vo vzt'ahu

Kk zverejnenému oznaceniu starSou ochrannou znamkou.

Porovnanie tovarov a sluzieb

Zverejnené oznacenie je prihlasené pre tovary:

v triede 9 - ,, fotoaparaty, kamery, prehrdvace DVD; rddid; rddiotelefénne zariadenia, telefonne pristroje;

telefonne mikrofony; telefonne slhichadla; televizne prijimace; zvukové nahrdvacie zariadenia; zvukové
prehravacie zariadenia*“.



Ochrannéa znamka Spolo¢enstva ,,Zii* ¢. 006831441 (d’alej ,,starSia ochranna znamka“) je zapisana pre
sluzby:

v triede 35 - ,,advertising, business, marketing, promotional and publicity services; arranging and
conducting exhibitions for advertising, commercial or trade purposes; arranging and conducting trade
shows for advertising purposes; provision of advertising, marketing and promotional services on-line from
computer databases or the Internet (including web sites); arranging for the provision of advertising space;
advertising on radio and television; provision of space on web sites for advertising goods and services;
classified advertisement; publication of advertising literature, matter and texts; preparation and publication
of publicity texts; provision of business news [business management]; arrangement of advertising;
compilation of advertisements for use as web pages on the Internet; compilation, production and
dissemination of advertising matter; rental of advertising space; arranging newspaper subscription;
business information; business research; business services relating to the provision of sponsorship for
television and radio commercials; production of commercials; business management of performing artists;
opinion polling; economic forecasting; statistical information; advertising and commercials in the electronic
media; reproduction of advertising material in both print and electronic media; recruitment advertising;
advertising and media campaign planning services; providing information on employment and careers
(other than educational and training advice); advisory, information and consultancy services relating to all
the aforesaid; all the aforesaid services also provided on-line from a computer database or via the global
communications network; all included in class 35* [reklamné, obchodné, marketingové a propagaéné sluzby,
organizovanie a vedenie vystav na reklamné, komer¢né alebo obchodné ucely, zabezpecovanie

a organizovanie vel'trhov na reklamné tcely, poskytovanie reklamnych, marketingovych a propaga¢nych
sluZieb on-line z pocitaGovych databaz alebo internetu (vratane internetovych stranok), zabezpecovanie
poskytovania reklamného priestoru, rozhlasova a televizna reklama, poskytovanie priestoru na internetovych
strankach na reklamu tovarov a sluZieb, inzercia, vydavanie reklamnej literatary, materialov a textov,
priprava a uverejiiovanie reklamnych textov, poskytovanie obchodnych sprav (obchodné riadenie),
zabezpecovanie reklamy, kompilécia reklam na pouzitie ako internetové stranky, zostavovanie, vyroba

a rozsirovanie reklamnych materialov, prendjom reklamného priestoru, zabezpecovanie novinového
predplatného, obchodné alebo podnikatel’ské informacie, obchodny alebo podnikatel'sky vyskum, obchodné
sluzby vzt'ahujlce sa na poskytovanie sponzorstva pre televizne a rozhlasové reklamy, vyroba reklamnych
Sotov, obchodny manazment v oblasti umenia, prieskum verejnej mienky, hospodarske alebo ekonomickeé
predpovede, Statistické informécie, propagécia a reklama v elektronickych médiéch, reprodukovanie
reklamnych materialov v podobe tla¢enych a elektronickych médii, ndborova reklama, sluzby planovania
reklamnych a medialnych kampani, poskytovanie informacii tykajlcich sa zamestnania a kariéry (okrem
vzdel&vacieho a tréningového poradenstva), poradenské, informaéné a konzultaéné sluzby tykajtice sa
vSetkych uvedenych sluZieb, vSetky uvedené sluzby tieZ poskytované on-line z pocitatovej databazy alebo
prostrednictvom svetovej komunikaénej siete, vSetko patriace do triedy 35].

Tovary zverejneného oznacenia ,,fotoaparaty; kamery, prehravace DVD; radia; radiotelefonne zariadenia;
telefonne pristroje; telefonne mikrofony, telefonne shichadla, televizne prijimace; zvukové nahravacie
zariadenia; zvukové prehravacie zariadenia“ v triede 9 nie su rovnaké a ani podobné so Ziadnymi sluzbami
starSej ochrannej znamky, pretoze je nepravdepodobné, Ze by spolocnosti, ktoré poskytuju sluzby uvedené

v zozname tovarov a sluzieb starSej ochrannej znamky, t. j. rozne reklamné a propagacné sluzby,
marketingové sluzby a sluzby obchodnej povahy, kontrolovali vyrobu tovarov uvedenych v zozname tovarov
a sluzieb zverejneného oznacenia. Preto je potrebné konstatovat, ze obvykly povod porovnavanych tovarov a
sluzieb nie je rovnaky. Nemajt pritom rovnaké ani distribu¢né kanaly a aj povaha sluzieb chranenych starSou
ochrannou znamkou sa v porovnani s vyrobou tovarov zasadne odlisuje. Odlisny je d’alej ucel
porovnavanych tovarov a sluZieb a sluzby starSej ochrannej znadmky a tovary zverejneného oznacenia nie st
navzajom ani v konkuren¢nom postaveni a nemaju ani doplnkovy charakter. Je preto potrebné konstatovat,
ze tovary zverejneného oznacenia a sluzby starSej ochrannej zndmky nemaju také vlastnosti, na zaklade
ktorych by bolo mozné konstatovat, ze st podobné.

Porovnanie oznaceni
Zverejnené oznacéenie (POZ 5436-2010) StarSia ochranna znamka (CTM 006831441)
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Pri posudzovani podobnosti oznaceni alebo ochrannych znamok sa musia hodnotit’ ich vizualne, fonetické
a sémantické podobnosti, pricom je nevyhnutné vychadzat’ z celkového dojmu, ktory oznacenia u bezného
spotrebitel'a mozu vyvolat, s ohl'adom na dominantné a rozliSovacie prvky. Oznacenia alebo ochranné
zndmky sa vZdy porovnavaju v takej podobe, v akej su prihl&sené, resp. zapisane.

Zverejnené oznacenie je slovné, tvorené slovnym prvkom ,,Z10", napisanym beZznym typom pisma. StarSia
ochranna znamka je tiez slovnd, pricom je tvorena slovnym prvkom ,,Zii*, napisanym tiez beznym typom
pisma. Je potrebné uviest’, Ze v pripade slovnych ochrannych zndmok v beznom type pisma, t. j. ked’ sa
ochrana nevzt'ahuje na konkrétnu graficku upravu pisma, je chranené slovo samo o sebe a nie jeho pisana
podoba, a preto je irelevantné ¢i si porovnavané oznacenia napisané velkymi alebo malymi pismenami.

Na zéklade postdenia podobnosti zverejneného oznacenia a starSej ochrannej znamky z vizualneho
hladiska je potrebné uviest’, ze obidve tieto porovnavané oznacenia st vyluéne slovné v beznom pisme,
pri¢om majt rovnaka dizku, obidve pozostavaju z troch pismen. Zarovei obsahuju rovnaké zaciatoéné
pismeno ,,Z“ a aj rovnaké prostredné pismeno ,,1. LiSia sa jedine poslednym pismenom, pretoZe zverejnené
oznacenie kon¢i na pismeno ,,0%, zatial’ ¢o star§ia ochranna zndmka na pismeno ,,i“. St teda zhodné v ich
vécsej Casti, ktorej bude priemerny spotrebitel’ navyse venovat’ vyssiu pozornost’ ako zaciatocnej Casti. Na
druhej strane je potrebné uviest’, Ze v danom pripade ide 0 porovnanie dvoch vel'mi kratkych oznaceni, ktoré
spotrebitel’ 'ahko obsiahne celé pohl'adom, a preto nemozno tvrdit’, Ze odliSné pismeno ,,0“ vo zverejnenom
oznaceni prehliadne, ked’Ze je svojim tvarom vyrazne odlisné v porovnani s pismenom ,,i* v starSej
ochrannej zndmke. Napriek tomu vSak vd’aka podobnému zlozeniu z hl'adiska pouzitych pismen a tomu, Ze
rovnaké pismena sa nachadzaju prave na zaciatku a predstavuju dlhsiu ¢ast’ porovnavanych oznacéeni

v spojeni s tym, e tieto porovnavané oznadenia maju rovnaku dizku, bude celkovy vizualny vnem v pripade
porovnavanych oznaceni v urcitej miere podobny.

Pokial’ ide o posudenie podobnosti zverejneného oznadenia a starSej ochrannej znamky z fonetického
hPadiska mozno predpokladat’, Ze zverejnené oznacenie bude reprodukované ako jednoslabi¢né
dvojhléaskové slovo ,,zi*. StarSia ochranna znamka bude reprodukovand ako dvojslabi¢né Stvorhlaskové slovo
,»Z1-j0". Prva slabika zverejneného oznacenia bude sice podobna so starSou ochrannou znamkou, odlisovat’ sa
bude len dizkou. Vo zverejnenom oznageni bude viak za touto slabikou pri fonetickej reprodukcii
nasledovat’ este d’al$ia slabika ,,jo*, ktora sa v starSej ochrannej zndmke nenachadza, a vd’aka ktorej bude
odlidna aj dizka fonetickej reprodukcie porovnavanych oznacent, ako aj intonacia a rytmus. Na zaklade
uvedeného je potrebné konstatovat’ len nizku fonetickti podobnost’ porovnavanych oznadeni.

Zo sémantického hladiska je potrebné vychadzat’ z toho, Ze slova ,,ZI0* a ,,Zii*, ktorymi su tvorené
porovnavané oznacenia, nebudu u priemern¢ho spotrebitel’a vyvolavat’ pravdepodobne ziaden vyznamovy
vnem. Na zaklade uvedenych skuto¢nosti je potrebné konstatovat’, Ze sémantické hl'adisko ako také nebude
mat’ dblezity vplyv na vnimanie porovnavanych oznaceni priemernym spotrebitelom, a teda nemé6ze mat’
vplyv na posudenie ich podobnosti.

Celkove zhodnotenie - pravdepodobnost’ zameny

Pravdepodobnostou zdmeny je pravdepodobnost’, Ze sa spotrebitel’ska verejnost’ méze domnievat, Ze tovary
alebo sluzby oznacené posudzovanymi oznaceniami pochadzaju od jedného podnikatela alebo od
ekonomicky prepojenych podnikatel'ov, pricom pravdepodobnost’ zameny je nutné posudzovat celkovo so
zohl'adnenim vsetkych okolnosti tykajtcich sa konkrétnej veci. Toto celkové postudenie predpoklada urcita
vzajomnu suvislost’ medzi zohl'adnenymi okolnostami a najmi medzi podobnost'ou porovnavanych oznaceni
a podobnost'ou oznacovanych tovarov alebo sluzieb. Nizka miera podobnosti medzi ozna¢ovanymi tovarmi
alebo sluzbami méze byt kompenzovand vysokou mierou podobnosti medzi porovnavanymi oznac¢eniami

a naopak.

Pravdepodobnost’ zdmeny v zmysle ustanovenia upravujuceho uplatneny namietkovy doévod zahtna aj
pravdepodobnost’ asociacie zverejneného oznacenia so starSou ochrannou znamkou. Pri hodnoteni
pravdepodobnosti asociacie medzi zverejnenym oznac¢enim a starSou ochrannou znamkou je potrebné
vychadzat’ zo skuto€nosti, ¢i porovnavané oznacenia obsahuju také rovnaké prvky, ktoré by vo vedomi
spotrebitel'skej verejnosti viedli k mylnej predstave o tom, Ze porovndvané oznacenia pochadzaju od
rovnakého subjektu alebo od ekonomicky prepojenych subjektov.



Relevantnou verejnostou v pripade tovarov zverejneného oznacenia je Siroka spotrebitel’ska verejnost’, ktora
venuje tymto tovarom vys3iu mieru pozornosti s ohl’adom na ich vys$8iu cenovi naroénost’. V pripade sluzieb
starSej ochrannej zndmky st relevantnou verejnost'ou firemni zakaznici, ktory tiez obvykle venuju vyberu
tovarov a sluzieb vysSiu pozornost, resp. v pripade niektorych sluZieb (inzercia, poskytovanie informécii
tykajlcich sa zamestnania a kariéry) je relevantnou verejnost’ou tieZ $iroka spotrebitel'ska verejnost’, ktora
bude tymto sluzbam venovat priemernti mieru pozornosti.

Pri posudzovani pravdepodobnosti zdmeny je tieZ potrebné prihliadat’ na to, Ze ¢im vysSia je rozliSovacia
sposobilost’ starSej ochrannej znamky, tym vysSie je nebezpedenstvo zdmeny. V danom pripade ma starSia
ochranna znamka priemernu rozliSovaciu spdsobilost’, vzhl'adom na jej fantazijny charakter vo vzt'ahu k fiou
chranenym sluzbam. Samotny fantazijny charakter ochrannej zndmky nie je dévodom na priznanie zvysenej
rozliSovacej spOsobilosti tejto ochrannej znamke. Zvysena rozliSovacia sposobilost’ starSej ochrannej znamky
ziskand jej pouZivanim vo vztahu k fiou chranenym sluzbam v predmetnom konani preuk&zana nebola. Bola
predloZena len sprava o uvedeni reproduktorov ZiiSound™T6 na trh 2.11.2010 (5 mesiacov po podani
prihlasky zverejneného oznacenia), pri¢om tato sprava sa ani preukazatel'ne nevzt'ahuje na lzemie
Slovenskej republiky

Pokial’ namietatel’ v ndmietkach uviedol, Ze star§ia ochranna znamka ma podl’a neho vysoku rozliSovaciu
sposobilost’ aj preto, Zze v mysliach spotrebitel'ov sa spaja spolo¢nost’ namietatel’a s pismenom ,,.Z*, ako so
skratkou znamych vyrobkov namietatel’a v produktovom rade ,,Zen*, pri¢om pismeno ,,Z“ je vyslovované
ako ,,Zii“, je potrebné uviest,, Ze namietatel’ predlozenymi dokazovymi materidlmi nepreukazal ani zndmost’
oznacenia ,,Zen“ medzi slovenskou spotrebitel’skou verejnost'ou, a Uz vobec nie to, Ze by si slovenska
spotrebitel'ska verejnost’ spajala spolocnost’ namietatel'a len so samotnym pismenom ,,Z“. NavySe pokial’ by
tuto skutoCnost’ namietatel’ aj preukézal, nebolo by mozné na zéklade toho automaticky priznat’ zvysenu
rozliSovaciu spbsobilost’ aj starSej ochrannej znamke ,,Zii“. Je potrebné uviest’, Ze slovensky spotrebitel
pismeno ,,Z“ obvykle pomeniva vyrazom ,,zet“, a nie ,,zi*“. Napokon je potrebné pripomentt’, ze dokazy o
zvySenej rozliSovacej sposobilosti starSej ochrannej znamky sa musia tykat’ sluZieb, na ktoré sa tato ochranna
znamka vzt'ahuje.

Pokial’ ide o samotné posudenie pravdepodobnosti zameny porovnavanych oznaceni z komplexného
hladiska je potrebné vychadzat z toho, Ze zverejnené oznacenie a starSia ochranna zndmka su z pohl'adu
priemerného spotrebitel’a v uréitej miere podobné z vizualneho hl'adiska, z fonetického hl'adiska su podobné
v nizkej miere a sémantické hl'adisko nema vplyv na posudenie ich podobnosti. Dalej je potrebné vychadzat
z toho, Ze porovnanim tovarov zverejneného oznacenia a sluZieb starSej ochrannej znamky bolo zistené, Ze
tovary zverejneného oznacenia nie s rovnaké a ani podobné so sluzbami starSej ochrannej znamky. Na
zaklade uvedenych skuto¢nosti je preto zrejmé, Ze neexistuje pravdepodobnost’ zameny zverejneného
oznacenia a starSej ochrannej zndmky na strane verejnosti.

KedZe urad na zaklade postudenia predmetnych namietok zistil, Ze v danom pripade nie st naplnené
podmienky v zmysle § 7 pism. a) zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach, bolo rozhodnuté tak,

ako je uvedené vo vyrokovej Casti tohto rozhodnutia.

Poudenie o opravnom prostriedku:

Podrla § 40 ods. 1 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach mozZno proti tomuto rozhodnutiu podat’
na urade rozklad v lehote 30 dni od jeho doru¢enia. V¢as podany rozklad ma odkladny u¢inok.

Ing. Ingrid Breziianova
vedUlca
oddelenia sporovych konani
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