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Banské& Bystrica 18. 2. 2014
MOZ 1123126 /N-23-2014/Lut.

ROZHODNUTIE

Vo veci namietok namietatel'a Société des Produits Nestlé S.A., Vevey, 1800 Svajéiarsko, zastlpeného

v konani spoloénostou Ruzicka Csekes s. r. 0., Vysoka 2/B, 811 06 Bratislava (d’alej ,,namietatel*) proti
poskytnutiu ochrany pre uzemie Slovenskej republiky medzinarodnej ochrannej znamke ¢. 1123126
»WJOYCO*“ majitel'a 'GRAND CANDY' Armenian-Canadian Joint-Venture Co. LTD., 31, Masis str., 0061
Yerevan, Arménsko, zasttpeného v konani spoloénostou MAJILINGOVA & PARTNERS, s. . 0.,
Budatinska 12, 851 06 Bratislava (d’alej ,,prihlasovatel*), zverejnenej vo Vestniku Medzinarodného uradu
Svetovej organizacie duevného vlastnictva 16.8.2012, rozhodol Urad priemyselného vlastnictva Slovenskej
republiky (d’alej ,,irad*) podla § 32 ods. 3 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach takto:

namietky sa zamietaju.

Odovodnenie:

Proti poskytnutiu ochrany medzinarodnej ochrannej znamke ¢. 1123126 ,,JOYCQO* (d’alej ,,zverejnena
zndmka“) pre Uzemie Slovenskej republiky boli 29.11.2012 podané ndmietky v stlade s ustanovenim § 30
V spojeni s § 7 pism. a) zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach tykajuce sa vSetkych tovarov

v triede 30 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb.

Namietatel’ podanie ndmietok odovodnil, tym, Ze je majitelom slovnej ochrannej znamky ¢. 191139 ,,JOJO*
(d’alej ,,prva starSia ochranna znamka“) zapisanej pre tovary v triedach 30 a 32 medzinarodného triedenia
tovarov a sluZieb a kombinovanej ochrannej znamky ¢. 231935, JOJO* (d’alej ,,druha starSia ochranna
zndmka*) zapisanej pre tovary v triedach 29, 30 a 32 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb.

Pri vizualnom porovnavani zverejnenej ochrannej zndmky a prvej starSej ochrannej znamky namietatel’
uviedol, Ze zndmky sa zhoduju v tivodnej Casti v pismenéch ,,JO* a tieZ v poslednom pismene ,,0* a rozdiel
spocivajuci v dvoch pismenach ,,Y* a ,,C* nie je dostato¢ny na konstatovanie nepodobnosti. Uvedené
konstatovanie je mozné uplatnit’ podl'a namietatel’a aj pri porovnani zverejnenej znamky a druhej star3ej
ochrannej znamky, ked’ze obrazovy prvok nachadzajuci sa v kombinovanej druhej starSej ochrannej znamke
je plne viazany na slovo ,,JOJO“.

Co sa tyka fonetického hladiska, namietatel’ vyslovil zaver, Ze priemerny slovensky spotrebitel’ bude
namietand zverejnend znamku ,, JOYCO* reprodukovat’ ako ,,jojko*, ¢o je velmi podobna vyslovnost’
starSich ochrannych znamok ,,jojo* kvoli tomu, Ze slovensky spotrebitel’ bude mat’ tendenciu vyslovovat
,Y“ako ,j“a,C"ako ,k“vsllade s pravidlami vyslovovania cudzojazy¢nych slov.

StarSie ochranné znamky zo sémantického hl'adiska podl'a namietatel'a nepochybne odkazujt na hracku
,J0j0" @ tym, Ze priemerny spotrebitel’ bude vyslovovat’ zverejnenti znamku ako ,,jojko*, nie je mozné
vylucit, ze spotrebitel’ si bude mysliet, ze ide o zdrobneninu vytvorent z ochrannej znamky namietatel’a,
a preto nie je mozné vylucit’ ani podobnost’ zo sémantického hladiska.
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Porovnanie tovarov zverejnenej ochrannej znamky a star$ich ochrannych znamok namietatel’ uzavrel
konstatovanim o tom, Ze v3etky tovary su zhodné, pripadne podobné.

Namietatel’ uviedol, Ze na zdklade vSetkych spomenutych skutocnosti pri pouzivani zverejnenej znamky

a starSich ochrannych znamok na zhodnych alebo podobnych tovaroch hrozi riziko, Ze priemerny spotrebitel’
nadobudne presvedcenie o spolo¢hom pdvode tychto tovarov, resp. o ekonomickej prepojenosti ich
pdvodcov.

Podl'a namietatel’a maji starSie ochranné znamky na izemi Slovenskej republiky vys$siu rozliSovaciu
sposobilost’ a svoje tvrdenie podporil dokladmi, ako audit trhu s cukrikmi za roky 2002 az 2012, reklamnymi
materialmi obchodnych retazcov, ¢lankami v ¢asopisoch z roku 2011 a prieskumom spontannej znalosti
oznacenia ,,JOJO“ medzi det'mi za roky 2008 az 2011.

Na zaklade vsetkych uvedenych skuto¢nosti namietatel’ ziada, aby tirad odmietol medzinarodnej ochrannej
znamke ¢. 1123126 priznat’ ochranu na uzemi Slovenskej republiky pre vSetky tovary v triede 30.

Listom Uradu zo 4.9.2013 boli namietky odoslané prihlasovatel'ovi na vyjadrenie. Prihlasovatel’ vo vyjadreni
dorucenom uradu 7.11.2013 vyslovil nézor, ze pri vizualnom hodnoteni kratkych oznaceni ,,JOJO* verzus
,JOYCO" aj pridanie jedného pismena navyse prispeje k ich vizuéalnej odliSnosti. Pri kombinovanej starSej
ochrannej znamke ,,JOJO* je vizualna odli$nost’ od zverejnenej znamky eSte vacsia.

Pri fonetickom porovnani prihlasovatel’ dospel k ndzoru, Ze starSiu ochrannt znamku ,,JOJO* bude
priemerny spotrebitel’ nepochybne vyslovovat’ ako ,,jojo a zverejnent znamku ,,JOYCO* ako ,,dZojko*, teda
uplne odlisne. Prihlasovatel’ vyjadril nestihlas so stanoviskom namietatel’a, ktoré sa tykalo vyslovovania
zverejnenej zndmky ako ,,jojko".

Co sa tyka sémantického porovnania prihlasovatel’ skontatoval, Ze star$ia ochranna zndmka odkazuje na
detsku hracku ,,jojo, ale zverejnena ochranna znamka ,, JOYCO* je fantazijna, resp. Ze v suvislosti
S vyznamom slova ,,joy* méze evokovat predstavu niecoho radostného.

Prihlasovatel je toho nazoru, ze stupen odliSnosti porovnavanych oznaceni ,,JOJO* a ,, JOYCO* je taky
velky, Ze ani pri ich pouziti na zhodnych tovaroch neexistuje pravdepodobnost’ ich zaimeny na strane
verejnosti.

Co sa tyka dokladov, ktoré namietatel’ dolozil na preukazanie vysokej rozliSovacej sposobilosti star§ich
ochrannych znamok, prihlasovatel’ uviedol, ze vzhl'adom na nepodobnost’ oznaceni ich povaZuje za
irelevantné.

Vzhl'adom na vSetky uvedené skuto¢nosti prihlasovatel’ navrhol podané namietky proti priznaniu ochrany
medzinarodnej ochrannej zndmke na Uzemi Slovenskej republiky v celom rozsahu zamietnut’.

Rozhodnutie Uradu sa opiera o nasledovné skuto¢nosti a dovody:

Odo dna zapisu medzinarodnej ochrannej znamky, v ktorom je vyznacena Slovenska republika, do
medzinarodného registra, alebo odo dna uzemného rozsirenia zapisu medzinarodnej ochrannej znamky pre
Slovenskd republiku v medzinadrodnom registri, ma podl'a § 47 ods. 1 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych
znamkach zapis medzinarodnej ochrannej znamky ten isty G¢inok ako narodna prihlaska.

Podl’a § 47 ods. 3 zakona €. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach lehota na podanie namietok proti
poskytnutiu ochrany medzinarodnej ochrannej znamke pre uizemie Slovenskej republiky za¢ne plynat’ prvym
dilom mesiaca nasledujiceho po mesiaci, v ktorom bola medzinarodna ochranna znamka zverejnena vo
Vestniku Medzinarodného uradu Svetovej organizacie duSevného vlastnictva.

Podla § 52 ods. 3 zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych znamkach urad rozhoduje na zaklade odévodnenia
podania a dokazov, ktoré boli ti¢astnikmi konania predlozené.

Podl'a § 7 pism. a) citovaného zakona sa oznacenie nezapiSe do registra na zaklade namietok podanych
podl'a § 30 majitel'om starSej ochrannej znamky, ak z dovodu zhodnosti alebo podobnosti oznacenia so



starSou ochrannou zndmkou a zhodnosti alebo podobnosti tovarov alebo sluzieb, na ktoré sa oznacenie
a starSia ochranna znamka vztahuju, existuje pravdepodobnost’ zameny na strane verejnosti;
za pravdepodobnost’ zimeny sa povazuje aj pravdepodobnost’ asociacie so starSou ochrannou znamkou.

Podrla § 4 citovaného zakona je na Gc¢ely tohto zakona starSou ochrannou znamkou

a) ochranna znamka zapisana v registri ochrannych znamok Gradu so skor§im pravom prednosti,

b) medzinarodné ochranna zndmka s vyznacenim Slovenskej republiky so skor§im pravom prednosti,

€) ochranna znamka Spolo¢enstva so skor§im pravom prednosti alebo so skor§im pravom seniority,

d) oznalenie, ktoré je predmetom prihlaSky ochrannej znamky, ak bude zapisané ako ochranna znamka
uvedend v pismene a) alebo c).

V konani o namietkach bolo zistené, ze medzinarodna ochranna znamka ¢. 1123126 ,,JOYCO*
prihlasovatel'a 'GRAND CANDY"' Armenian-Canadian Joint-Venture Co. LTD., 31, Masis str., 0061
Yerevan, Arménsko, proti ktorej namietky smeruju bola zverejnena vo Vestniku Medzinarodného Gradu
Svetovej organizacie duSevného vlastnictva 16.8.2012, s pravom prednosti od 7.5.2012 s platnost'ou pre
Uzemie Slovenskej republiky, pre tovary v triede 30 medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Dalej bolo zistené, ze namietatel’ Sociéte des Produits Nestlé S.A., Bevey, 1800 Svajéiarsko, je majitelom
slovnej ochrannej znamky ,,JOJO* ¢. 191139 s pravom prednosti od 8.6.1998, ktora je zapisana pre tovary

v triedach 30 a 32 medzinarodného triedenia tovarov a sluZieb a majite’'om kombinovanej ochrannej zndmky
,WJOJO“ €. 231935 s pravom prednosti od 21.9.2011, ktoréa je zapisana pre tovary v triedach 29, 30 a 32

medzinarodného triedenia tovarov a sluzieb.

Z porovnania datumov prava prednosti zverejnenej znamky a ochrannych zndmok namietatel’a vyplyva, ze
ochranné zndmky namietatel’a maju skorSie pravo prednosti ako zverejnena znamka, a teda su vo vzt'ahu
k zverejnenej znamke starSimi ochrannymi zndmkami.

Porovnanie tovarov
Zverejnena znamka je prihlasena pre nasledujuce tovary:

trieda 30 — ,,café, thé, cacao, sucre, riz, tapioca, sagou, succédanés de café, farine et préparations & base de
céréales, pain, patisseries et confiseries, glaces alimentaires, miel, sirop de mélasse, levures, poudres &
lever, sel, moutarde, vinaigre, sauces (condiments), épices, glace & rafraichir* (kava, ¢aj, kakao, cukor,
ryza, tapioka, sago, nahradky kavy, muka a vyrobky z obilnin, chlieb, pekérske a cukrarske vyrobky,
zmrzliny, med, melasovy sirup, drozdie, prasok do peciva, sol’, horCica, ocot, nalevy (chutové prisady),
korenie, I'ad).

Prvé starSia ochranna zndmka je zapisana pre nasledujlce tovary:

trieda 30 — ,,cukrovinky, cokolada, cokoladové napoje, fondan, jemné pecivo, kakao, kakaové ndpoje,
karamelky, kavové krémy, keksy, koldace, marcipan, oblatky, pecivo, perniky, prichuti do kolacov

a zakuskov*,

trieda 32 — ,,ndpojové zmesi a prasky*“.

Druha starSia ochranna znamka je zapisana pre nasledujuce tovary:

trieda 29 — ,,zelenina a zemiaky (konzervované, susené alebo varené); ovocie (konzervované, susené alebo
varené); huby (konzervované, susené alebo varené); vyrobky z mésa, hydiny, ryb a morskych plodov, v3etky
tieto vyrobky taktiez vo forme vytazkov, polievok, zelé, natierok, zavdiranin, varenych, mrazenych alebo
suSenych jedal; dzemy, vajcia; mlieko, smotana; maslo, syry a dalsie potraviny vyrobené prevazne z mlieka;
mliecne nahradky; ndpoje s primesou mlieka, dezerty vyrobené prevazne z mlieka a dezerty vyrobené
prevazne zo smotany, jogurty; sojové mlieko (mliecne nahradky) konzervované séjové béby na ludsku
spotrebu, jedlé oleje a tuky, proteinové pripravky na ludsku spotrebu; smotanoveé ndahradky,; parky a
klobasy; udeniny; araSidové maslo; polievky; polievkové koncentraty; vyvary; polievkové kocky; bujony*,
trieda 30 — ,,kava; kdavové vytazky, pripravky a ndapoje vyrobené z kavy, ladova kava; kavové nahradky,
vytazky z kavovych nahradiek, pripravky a ndapoje vyrobené prevazne z kavovych nahradiek; cigoria; caj;
Cajove vytazky, pripravky a napoje vyrobené prevazne z caju; ladovy caj, pripravky vyrobené prevazne zo
sladu na ludsku spotrebu, kakao a pripravky a napoje vyrobené prevazne z kakaa; cokolada; cokoladové



vyrobky; pripravky a napoje vyrobené prevazne z cokolady,; cukroviny, sladkosti; cukriky,; cukor; Zuvacky
nie na lekarske ucely, prirodné sladidla, pekarske vyrobky, chlieb; drozdie, pecivo, susienky, zdakusky, keksy,
obléatky, karamelky; dezerty; pudingy; zmrzliny; vodové zmrzliny; Serbety; mrazené cukrovinky; mrazené
zakusky; mrazené dezerty; mrazené jogurty; zmesi pre vyrobu zmrzliny a/alebo vodovej zmrzliny, a/alebo
Serbetov, a/alebo mrazenych cukroviniek, a/alebo mrazenych zakuskov, a/alebo mrazenych dezertov, a/alebo
mrazenych jogurtov, med a medové nahradky, ranajkové ceredlie; miisli; kukuricné vlocky,; ceredlne
tycinky, cereadlie na priamu spotrebu, pripravky z ceredlii; ryZa; cestoviny, rezance; potraviny vyrobené
prevazne z ryze, muky alebo ceredlii, tiez vo forme hotovych jeddl; pizza; sendvice, zmesi potravinovej kase
a predpripraveného cesta; omacky; sdjova omacka, kecup, vyrobky na dochucovanie alebo korenenie jedla;
jedleé korenie; chutové prisady; dresingy do Salatov; majonéza, horcica; ocot™,

trieda 32 — ,,stolova voda; Sumiva voda alebo sytena voda; spracovana voda; pramenita voda; mineralna
voda, ochutend voda; ndpoje s ovocnou prichutou a napoje vyrobené prevazne z ovocia, ovocné dzusy a
zeleninové dzasy; nektare; limonady; sddy a ostatné nealkoholické napoje; sirupy; vytazky a esencie a dalsie
pripravky na vyrobu nealkoholickych napojov (okrem esencidalnych olejov); napoje vyrobené s mliecnymi
fermentmi; napoje vyrobené prevazne zo soje; napoje vyrobené prevazne zo sladu; izotonické napoje*.

Tovary zverejnenej znamky ,,vyrobky z obilnin, pekarske a cukrarske vyrobky, chlieb* st podobné a zhodné
s tovarmi prvej starSej ochrannej zndmky zapisanej aj pre tovary ,,cukrovinky, jemné pecivo, keksy, koldce,
oblatky, pecivo, perniky “, pretoZe obsahovo Siroko formulovany pojem zverejnenej zndmky ,,obilninové
vyrobky, pekérske a cukrarske vyrobky* v sebe zahifia tovary prvej starSej ochrannej znamky ako

,, cukrovinky, jemné pecivo, keksy, oblatky, pecivo, perniky . Charakter tychto tovarov je identicky a zhodné
st aj d’alSie kritéria porovnania, a to ucel tovarov, vyrobcovia, distribu¢né kanaly, predajné miesta

a spotrebitelia. Tovar zverejnenej znamky ,,mika‘ predstavuje dominantn( zlozku hotovych tovarov
uvedenych v prvej starSej ochrannej znamke, pripadne spotrebitel’ bude o¢akavat’, Ze zapisané tovary ako
,,jemné pecivo, oblatky, koldce ¢i pecivo * tito hlavnu zlozku budu obsahovat’. Na zaklade uvedeného je
mozné konstatovat’ nizku mieru podobnosti aj pre tento tovar.

Zverejnend zndmka je zapisana aj pre ,,zmrzlinu, lad*, teda tovary, ktoré maju rovnaky ucel, ako aj
koneénych spotrebitel'ov, ako maju ,,cukrovinky*‘. Mozno konstatovat, Ze tieto tovary mézu byt’ vo
vzajomne konkurenénom vzt'ahu, mézu mat’ rovnakych vyrobcov a byt’ preddvané na rovnakych predajnych
miestach. Na z&klade toho je potrebné dospiet’ k ndzoru o ich vzajomnej podobnosti.

TaktieZ tovary zverejnenej znamky ,, kdava, caj, kakao, nahradky kavy “ mozno povazovat’ za tovary zhodné a
podobné s tovarmi prvej starSej ochrannej znamky ,,cokolddové ndpoje, kakao, kakaové napoje”. Na zaklade
porovnania koliznych tovarov so zapisanymi tovarmi, ktoré zhodne predstavujd pochutiny, moZno tiez
uviest’, Ze su v konkurenénom vzt'ahu a taktieZ predajné miesta porovnavanych tovarov su rovnaké, rovnaky
je aj ich ucel pouzitia, pretoze spotrebitel’ nimi uspokojuje svoje potreby, ktoré s rovnaké, a to povzbudenie
¢i uhasenie smadu. Zaroven je zrejmé, ze aj okruh spotrebitel'skej verejnosti, ktora tvori v pripade

.....

spotreby, je takisto rovnaky.

Pri tovaroch zverejneného oznacenia ,,ryza, tapioka, sdgo,* ide sice o potraviny z oblasti potravinarstva
vSeobecne, pripadne o potraviny pouzitel'né v pekarskej a cukrarskej vyrobe, ale svojou povahou ako
zakladne potraviny (ryza), pripadne ako Skrobové nahradky (tapioka, sdgo) su odlisné od tovarov star3ej
ochrannej znamky ,,cukrovinky, cokoldda, fondan, jemné pecivo, karamelky, kdavové krémy, keksy, koldce,
marcipan, oblatky, pecivo, perniky, prichuti do kolacov a zakuskov*. Podobne tovary zverejnenej znamky
,,cukor, sol, med, melasovy sirup, horcica, ocot, drozdie, prasok do peciva, ndlevy (chutové prisady),
korenie* nemozno povazovat’ za podobné s tovarmi starSej ochrannej znamky predstavujlce cukrovinky,
pecivo ¢i ¢okoladové napoje, aj ked’ vSetky predstavuji potravinové vyrobky. Takéto tovary pochadzaju
zvyc€ajne z inych vyrobnych zdrojov (cukrovary, solivary, konzervarne) a ucel tychto tovarov je tiez
rozdielny, pretoZe sa poZivaju na uspokojenie rozdielnych chuti a niektoré predstavujd suroviny

a nekonzumuju sa priamo, ale sliizia na kone¢né dochutenie (napr. ocot, sol’, prasok do peciva). Rozdielni st
aj vyrobcovia a distribu¢né kanaly tychto tovarov a uvedené tovary aj ked’ sa predavajt zhodne

v potravinovych obchodoch, tak si va¢Sinou umiestiiované v réznych regaloch. Hoci na vyrobu uréitych
potravinarskych vyrobkov je potrebné pouzit’ mnoho surovin, zhodu alebo podobnost’ tovarov nie je mozné
len na tomto zéklade povazovat’ za dostato¢nu. Na zéklade uvedenych skutocnosti mozno konstatovat’, ze
predmetné tovary zverejnenej znamky nie su s tovarmi prvej starSej ochrannej znamky zhodné ani podobné.



Zo vzajomného porovnania jednotlivych poloZiek druhej starSej ochrannej zndmky, ktoré predstavuju
vdeobecne potravinarske a cukrarske tovary, ¢aje, mrazené dezerty, kavové a ¢okoladové napoje, koreniny a
pochutiny a tovarov zverejnenej znamky vyplynulo, Ze v3etky tovary zverejnenej zndmky aZ na tovary
wtapioka, sago, prasok do peciva* si zhodné alebo podobné s tovarmi druhej starSej ochrannej znamky,
ked’Ze majt rovnaky charakter, ucel, vyrobcov, distribu¢né kanaly, predajné miesta, ako aj kone¢nych
spotrebitel'ov. Tovary ,,tapioka, sago, prasok do peciva“ nie sU podobné so Ziadnymi tovarmi druhej starsej
ochrannej zndmky, pretoZe tieto tovary nemaju rovnaky obvykly pévod s tovarmi druhej starSej ochrannej
znamky, a ako uz bolo uvedené, aj ked’ na vyrobu uréitych potravinarskych vyrobkov je potrebné pouzit’
mnoho surovin, zhodu alebo podobnost’ tovarov nie je mozné len na tomto zaklade povazovat’ za dostato¢n.

Porovnanie oznaceni

Zverejnena znamka (MOZ 1123126) Prva starSia ochranné znamka (OZ 191139)

JOYCO JOJO

Druha starSia ochranna znamka (OZ 231935)

\

f

Z vizualneho hPadiska ide 0 porovnanie jednoslovnych oznaéeni, pri¢om porovnanie oznaéeni z vizualneho
hladiska ovplyviiuje pocet a vyber pismen tvoriacich ich slovné prvky. Zverejnena znamka je tvorena
slovom ,,JOYCO" obsahujacim Styri rézne hlasky (,,0* je uvedené dvakrat) a prva starSia ochranna znamka
slovom ,,JOJO", v ktorom sa striedaju len dve hlasky. Ide o kratke slovné prvky, a preto mozno
predpokladat’, Zze spotrebitel’ ich pri zbeZnom vnimani obsiahne ako celok. Napriek zhodnym zaciato¢nym
dvom pismendm (,,JO-“) a poslednému pismenu (,,0*) je vSak nutné pri porovnani danych oznaceni
zohl'adnit’, Ze vizualny vnem spotrebitel’a ovplyvni obsiahnutie nasledujucich nerovnakych pismen. Kym

Vv zverejnenej znamke nasledujua pismena ,,YC*, pri¢om postavenie pismena ,,Y* za samohlaskou nie je

v slovenskom jazyku bezné, tak v prvej starSej ochrannej znamke nasleduje zhodna opakujlca sa slabika
,JO“. Prave pouzitie odlisnych pismen na d’alSich poziciach v slove nedovoli spotrebitel'ovi uvedomit’ si ich
zhodu, a preto aj pri beznej pozornosti venovanej oznaceniam je rozdielnost’ dobre postrehnutel'na,
zapamétatel'na a zaroven neprehliadnutel'na. Vzhl'adom na to, Ze obidva slovné prvky porovnavanych
oznaceni su len patpismenkové verzus Stvorpismenkové, mozno aj napriek ich rovnakému zaciatku
konstatovat’, Ze v poradi tretie a Stvrté pismeno zo zverejnenej znamke a pravidelné striedanie len dvoch
pismen v prvej starSej ochrannej zndmke ovplyvni vizualny vnem vyvolany porovnavanymi ozna¢eniami tak,
ze spotrebitel rozdiel medzi nimi postrehne a porovnavané oznacenia nebude vnimat’ ako vizualne podobné.

Podobne mozno vyhodnotit’ aj porovnanie zverejnenej slovnej znamky a druhej starSej kombinovanej
ochrannej znamky, ktorej uprava spociva v pouZiti farieb a vyuZziti pismena ,,O* na vytvorenie predstavy oka.
Vzhl'adom na skor uvedené porovnanie slovnych prvkov zverejnenej znamky ,,JOYCO* a prvej starSej
ochrannej znamky ,,JOJO* a navySe v sUvislosti s farebnost'ou a grafickym prvkom druhej starSej ochrannej
znamky, je mozné konstatovat’ vizualnu nepodobnost’ aj v tomto pripade.

Z fonetického hPladiska bude zverejnena znamka , JOYCO* reprodukovana priemernym spotrebitel'om pri
zakladnej znalosti anglického jazyka alebo pri uplatneni slovenskej vyslovnosti cudzich slov ako ,,dZoj-ko*
alebo Cisto teoreticky ako ,,dZojs“. Prva aj druha starSia ochranna znamka bude bezpochyby vyslovovana



v stlade s pravidlami slovenskej vyslovnosti ako ,,jo-jo*. Fonetika oboch oznaéeni bude rovnako ako pri
vizualnom vnimani ovplyvnena tym, Ze spotrebitel’ tak zrakom, ako aj sluchom bude vnimat’ obe oznacenia
komplexne ako celky, pricom ich fonetiku odli$i zvukova realizacia hlasok ,,dZoj* a hlasok ,,jo*, vyslovenim
ktorych vyvolany zvuk je vzajomne dostato¢ne $pecificky a odlisny. Ked’Ze slabika ,,joy-* ¢ize ,,dZ* nie je
beZna v slovenskom jazyku na rozdiel od ¢asto pouzivanej slabiky ,,jo*, fonetické rozdiely su pre
priemerného spotrebitel'a dostatocne vyrazné a vnimateI'né, a preto su tieto odlisnosti sposobilé ovplyvnit
celkovy zvukovy vnem vyvolany porovnavanymi oznaceniami natol’ko, Ze im nie je mozné priznat’ foneticku
podobnost’.

Nie je mozné suhlasit’ s tvrdenim namietatela o vysloveni slova ,, JOYCO* priemernym spotrebitel'om ako
,jojko*. Zverejnena znamka obsahuje také usporiadanie hlasok do slova, ktoré nepredstavuje slovenské
slovo, ale s najviésou pravdepodobnost’ou spotrebitel’ pri jeho fonetickej reprodukcii uprednostni anglick
vyslovnost’ prvej slabiky ,,JOY* ako ,,dzoj* alebo ,,dZoi* na zaklade porovnania s inym slovami
zacinajucimi pismenami ,,joy-", ktoré si uvedené aj v Stucasnom slovniku slovenského jazyka aj so
zodpovedajlcou vyslovnost'ou, napr. ,,joystick* vyslovovat’ ako ,,dZojstik*, podobne ,.joule* vyslovnost’
ako ,,dZzaul“. Uplatnenie pravidiel anglickej aj slovenskej vyslovnosti v rdmci jedného slova, ako to uviedol
namietatel’, je nepravdepodobné.

Naproti tomu pri starSich ochrannych zndmkach sa bude spotrebitel’ viest’ pravidlami slovenskej vyslovnosti,
vysvetlenej v Pravidlach slovenskej vyslovnosti tykajicej sa vyslovnosti spoluhlasky ,,j* na za¢iatku slabiky
pred samohlaskou ako jasne znejuce ,,j* (jama, juh, jeden, tvoji...), comu zodpoveda aj mnozstvo slov
za¢inajucich slabikou ,,jo-* uvedenych v Slovniku su¢asného spisovného jazyka vylu¢ne so zodpovedajiicou
vyslovnostou ako ,,jo*.

Zo sémantického hl’adiska je pri vnimani oznacéeni spotrebitel'om dolezité, ¢i su tvorené prvkami

s konkrétnym vyznamom, alebo su ich prvky fantazijné. V pripade zverejnenej znamky ,,JOYCO" mozno
predpokladat’, Ze ju spotrebitelia budi vnimat’ ako slovo fantazijné, bez konkrétneho vyznamu. V pripade
star§ich ochrannych znamok ,,JOJO* si spotrebitel’ mdze utvorit’ spoj s Vyznamom poukazujucim na detskd
hrac¢ku v podobe kotucika na tenkom povrazku tkz. ,,jojo*, s ¢im mdze stvisiet’ aj samotné vytvorenie slova
,J0j0* pismenami tvarom (,,O* telo hracky a ,,J* $ntirka) pripominajicim tto detska hru. TaktieZ nie je
vylicené spojenie vyznamu starSich ochrannych znamok ,,JOJO* s domacou podobou muzského mena Jozef
alebo s vyznamom naivného prostoduchého ¢loveka. Vzhl'adom na to, Ze zverejnena znamka je fantazijna

a starSie ochranné znamky vytvaraji vyznamovy spoj s detskou hrou, teda aj s moznym ur¢enim a
zameranim vyrobkov pre deti, moZno povazovat’ porovnavané oznacenia za vyznamovo odlisneé.

Celkové zhodnotenie — pravdepodobnost’ zameny

Pravdepodobnost’ zameny medzi oznac¢eniami sa chape ako nebezpecenstvo spocivajuce v moznosti
vytvorenia domnienky vo vedomi relevantnej verejnosti o ekonomicky stivisiacom ¢i spolo¢nom pdvode
dotknutych tovarov alebo sluzieb. Pravdepodobnost’ zdmeny musi byt’ posudzovana celkovo podrla toho, ako
prislusna verejnost’ vnima oznacenie, resp. star$iu ochrannti znamku a dotknuté tovary alebo sluzby, bertc
do uvahy vSetky Cinitele, ktorymi sa vyznacuje dany pripad, predovSetkym vzajomnu previazanost’ medzi
podobnost'ou oznaéeni a podobnostou oznacovanych tovarov alebo sluzieb. Kde niZsia miera podobnosti
medzi oznaCovanymi tovarmi alebo sluzbami mo6ze byt kompenzovana vysokou mierou podobnosti medzi
porovnavanymi ozna¢eniami a naopak. Celkové postdenie pravdepodobnosti zimeny vo vzt'ahu k vizualnej,
fonetickej a sémantickej podobnosti porovnavanych oznaceni sa ma zakladat’ na celkovom dojme, ktory tieto
oznacenia vytvaraju, so zohl'adnenim najméi ich dominantnych a rozliSovacich prvkov.

Na tcely celkového postidenia pravdepodobnosti zdmeny je potrebné vyhodnotit’ relevantna spotrebitel'sku
verejnost’ s oh'adom na charakter koliznych tovarov a sluzieb, pricom sa ma priemerny spotrebitel’
predmetnych tovarov a sluzieb povazovat’ za riadne informovaného a primerane pozorného a obozretného,
avSak miera pozornosti takéhoto spotrebitel'a sa méze menit’ v zavislosti od kategorie predmetnych tovarov
alebo sluzieb.

V predmetnom pripade prislusnd skupinu verejnosti tvori, vzhl'adom na povahu dotknutych tovarov, ktorymi
su tak vo zverejnenej znamke, ako aj v starSich ochrannych zndmkach namietatel'a cukrarske a pekarske
vyrobky, potraviny a pochutiny vo vSeobecnosti, Siroka spotrebitel'ska verejnost’, ked’ze ide o tovary beznej
spotreby uréené pre vsetky vrstvy obyvatel'stva, a tak mozno predpokladat’ nizsi stupen pozornosti
relevantnej verejnosti pri vybere tovarov.



Pri porovnavani zverejnenej znamky so star$imi ochrannymi znamkami je potrebné uviest’, ze dizka
predmetnych oznaceni moze ovplyviiovat’ G¢inky odliSnosti medzi nimi. Kym v pripade dlhych oznaceni si
verejnost’ menej uvedomuje odliSnosti medzi nimi, kratSie oznacenia je schopna vnimat’ podstatne l'ahsie.
Malé odlisnosti v kratkych slovach mézu viest’ k odliSnému celkovému dojmu, ¢o moze byt’ dostacujiice na
konstatovanie nepodobnosti ozna¢eni. V danom pripade bolo zistené, Ze porovnavané oznaéenia patria medzi
kratke oznacenia ,,JOYCO*“ verzus ,,JOJO*, pricom z vizualneho, fonetického aj zo sémantického hl'adiska
boli vyhodnotené ako odlisné. St¢asne viésina porovnavanych tovarov bola zhodnotena ako tovary zhodné
a podobné. Na zaklade porovnania oznacéeni zo vetkych troch hl'adisk mozno dospiet’ k zaveru, Ze ani pri
ich rovnakych, resp. podobnych tovaroch a ani pri zohl'adneni nizkej miery pozornosti, ktoru priemerny
spotrebitel’ tovarom beznej spotreby a niZsej cenovej relécie venuje, v danom pripade neexistuje
pravdepodobnost’ zimeny porovnavanych oznacéeni, pretoze zistené rozdiely medzi nimi a celkovy odlisny
dojem, ktorym pdsobia, st dostato¢né na to, aby zabezpecili ich odliSenie na trhu z pohl'adu priemerného
spotrebitel'a. Rovnako tak moznost’ asociacie porovnavanych oznaceni je vylicenad, pretoZe porovnavané
oznacenia neobsahuju zhodny prvok, ktory by mohol vyvolat’ asociaciu medzi nimi.

Namietatel poukazoval na vysoku rozliSovaciu sposobilost’ starSich ochrannych zndmok ,,JOJO* na
slovenskom trhu a na to, Ze tovary nimi oznacované sa teSia mimoriadnej obl'ube medzi zakaznikmi.

Na preukazanie vysSej rozliSovacej spsobilosti starSich ochrannych zndmok ,,JOJO* doloZil doklady ako
audit na trhu s cukrikmi v SR za roky 2002 az april 2012, reklamné materialy obchodnych retazcov z rokov
2002 az april 2012, ¢lanok v Easopise Beauty-Woman, september 2011, &lanok Sarmantnd Zena v asopise
Zdravie, oktober 2011 a prieskum spontannej znalosti oznaéenia ,,JOJO* medzi det'mi vo veku 6 az 10 rokov
za roky 2008 az 2011. Ale vzhl'adom na to, Ze zverejnend znamka bola vyhodnotena ako dostato¢ne odlisna
z vizualneho, fonetického aj sémantického hl'adiska od starSich ochrannych zndmok, a napriek tomu, ze
niektoré tovary zverejnenej znamky boli vyhodnotené ako zhodné a podobné s tovarmi prvej a druhej starsej
ochrannej znamky, bola akakol'vek pravdepodobnost’ zimeny v ramci celkového hodnotenia vylaéena, nie je
preto pravdepodobné, Ze by dochéadzalo na trhu k zamene medzi zverejnenou znamkou a star§imi
ochrannymi zndmkami v ociach spotrebitel’skej verejnosti, a to ani pri zohl'adneni dokladov na preukézanie
zvysenej rozliSovacej spdsobilosti starSich ochrannych znamok.

Vzhl'adom na tieto skutocnosti je mozné konstatovat’, ze neboli naplnené podmienky uplatneného
namietkového dovodu podl'a § 7 pism. a) zakona ¢. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach, a preto bolo
rozhodnuté tak, ako je uvedené vo vyrokovej ¢asti tohto rozhodnutia.

Poudenie o opravnom prostriedku:

Podl’a § 40 ods. 1 zakona €. 506/2009 Z. z. o ochrannych zndmkach mozno proti tomuto rozhodnutiu podat’
na urade rozklad v lehote 30 dni od jeho dorucenia. V¢as podany rozklad ma odkladny uc¢inok.

Ing. Ingrid Breziianova
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